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Vận dụng Marketing quốc tế trong việc đẩy mạnh Xuất khẩu hàng dệt may Việt Nam vào thị trường EU
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3Chương I. Những vấn đề lý luận chung về marketing quốc tế.


31. Khái quát chung về marketing quốc tế.


31.1. Khái niệm marketing.


51.2. Khái niệm về marketing quốc tế.


71.3. Bản chất và nội dung hoạt động của marketing quốc tế


71.3.1. Bản chất.


81.3.2. Nội dung hoạt động của marketing quốc tế


151.4. Chức năng của marketing quốc tế


152. Môi trường marketing quốc tế.


172.1. Môi trường văn hoá


182.2. Môi trường kinh tế


182.3. Môi trường chính trị và pháp lý


192.4. Môi trường công nghệ ứng dụng.


203. Vận dụng marketing quốc tế trong việc đưa ra các quyết định marketing mix đối với hoạt động xuất khẩu của doanh nghiệp


203.1. Sản phẩm:


233.2. Định giá sản phẩm cho thị trường nước ngoài


263.3. Lựa chọn và thiết lập kênh phân phối.


293.4. Xúc tiến bán hàng.


33Chương 2. Thị trường EU về hàng dệt may và thực tiễn vận dụng marketing quốc tế nhằm đẩy mạnh xuất khẩu hàng dệt may Việt Nam.


331. Thị trường EU về hàng dệt may.


331.1. Khái quát chung về thị trường EU.


331.1.1. Đặc điểm về thể chế chính trị


361.1.2. Đặc điểm về kinh tế


391.2. Đặc điểm thị trường hàng dệt may EU.


391.2.1. Đặc điểm dân số và thị hiếu tiêu dùng EU về hàng dệt may


401.2.2. Đặc điểm về hệ thống phân phối hàng dệt may tại thị trường EU


421.2.3. Nhu cầu về hàng dệt may của thị trường EU


441.2.4. Những nước xuất khẩu chủ yếu hàng dệt may sang EU


451.3. Các yếu tố ảnh hưởng tới xuất khẩu hàng dệt may vào thị trường EU.


451.3.1. Chính sách nhập khẩu và các công cụ điều tiết


461.3.2. Các quy định về nhập khẩu hàng dệt may


482. Tình hình xuất khẩu hàng dệt may Việt Nam sang EU và thực tiễn vận dụng marketing quốc tế trong xuất khẩu hàng dệt may của Việt Nam.


482.1. Tình hình xuất khẩu hàng dệt may Việt Nam sang EU


482.1.1. Tình hình chung.


522.1.2. Tình hình ở các doanh nghiệp xuất khẩu


542.2. Thực tiễn vận dụng marketing quốc tế trong xuất khẩu hàng dệt may Việt Nam.


542.2.1. Hoạt động nghiên cứu thị trường.


552.2.2. Hoạt động xây dựng chiến lược và kế hoạch Marketing - mix.


622.2.3. Tổ chức thực hiện kế hoạch marketing quốc tế.


632.3. Nhận xét chung về tình hình vận dụng marketing quốc tế nhằm xuất khẩu dệt may của Việt Nam sang EU thời gian gần đây.


632.3.1. Ưu điểm.


632.3.2. Nhược điểm


65Chương 3. Các giải pháp vận dụng marketing quốc tế nhằm đẩy mạnh xuất khẩu hàng dệt may Việt Nam sang EU.


651. Mục tiêu, triển vọng của việc xuất khẩu hàng dệt may Việt Nam sang EU.


651.1. Mục tiêu và triển vọng xuất khẩu hàng dệt may Việt Nam đến 2010.


701.2. Triển vọng xuất khẩu hàng dệt may sang EU đến 2010


712. Các giải pháp vận dụng marketing quốc tế nhằm đẩy mạnh xuất khẩu hàng dệt may Việt Nam sang EU.


712.1. Nghiên cứu và đánh giá lại thị trường EU


722.2. Hoàn thiện các chính sách Marketing mix


722.2.1. Chính sách sản phẩm.


732.2.1.1. Nâng cao chất lượng sản phẩm.


742.2.1.2. Đa dạng hoá kiểu dáng, mẫu mã sản phẩm.


742.2.1.3. Vấn đề nhãn hiệu sản phẩm


752.2.2. Chính sách giá.


762.2.3. Hoàn thiện hệ thống kênh phân phối.


772.2.4. Đẩy mạnh truyền tin và xúc tiến hỗn hợp.


792.3. Phân tích SWOT


823. Một số kiến nghị đối với toàn ngành dệt may Việt Nam


823.1. Các kiến nghị mang tính vĩ mô


823.1.1. Chính sách về đầu tư phát triển


833.1.2. Chính sách về thị trường xuất khẩu


833.1.3. Chính sách về nguyên liệu và phát triển sản phẩm


843.1.4. Chính sách về phát triển khoa học kỹ thuật và chuyển giao công nghệ.


843.1.5. Chính sách về tổ chức quản lý và đào tạo


853.1.6. Chính sách thuế và các thủ tục xuất khẩu.


853.1.7. Một số biện pháp khác.


863.2. Các kiến nghị mang tính vi mô


863.2.1. Quảng bá sản phẩm:


873.2.2. Đa dạng hoá sản phẩm:


873.2.3. Nâng cao chất lượng sản phẩm:


873.2.4. Đẩy mạnh liên kết:
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