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Luận văn, báo cáo, đề tài, đồ án, tiểu luận, khóa luận, tài liệu có tên là:
Một số vấn đề nhằm tăng cường hoạt động xúc tiến bán hàng ở Công ty May Thăng Long 
Đề cương đề tài mã số: A0196
MỤC LỤC

	Chương I: lý luận chung về hoạt động xúc tiến bán hàng ở doanh nghiệp    

I. ý nghĩa và vai trò của hoạt động xúc tiến bán hàng ở doanh nghiệp 

1. Các khái niệm về xúc tiến   





                

2. ý nghĩa của hoạt động xúc tiến 




                

3.Vai trò của hoạt động xúc tiến          





      

II. Nội dung và xây dựng chương trình kế hoạch cho hoạt động xúc tiến     

1. Nội dung của hoạt động xúc tiến bán hàng




      

2.Xây dựng trương trình kế hoạch cho hoạt động xúc tiến bán hàng ở
        

   các doanh nghiệp .








3. Các điều kiện thực hiện hoạt động xúc tiến bán hàng ở doanh nghiệp     

4. Đặc điểm thị trường sản phẩm  may mặc đối với hoạt động xúc tiến            

    bán hàng  

Chương II: Thực trạng hoạt động xúc tiến bán hàng ở Công ty may Thăng long 

I: Lịch sử hình thành và phát triển của công ty  


   
      

1. Chức năng và nhiệm vụ của công ty                                                           

2. Đặc điểm về tổ chức lao động ở Công ty 




      

3. Đặc điểm về vốn , nhân lực và trang thiết bị của công ty                           

II: Hoạt động xúc tiến bán hàng ở Công ty may Thăng long trong những năm qua.

1.Đặc điểm và kết quả sản xuất kinh doanh của Công ty may Thăng 

2.Các hình thức xúc tiến bán hàng ở Công ty may Thăng long 

         

3.Kết quả hoạt động tiêu thụ sản phẩm ở Công ty may Thăng long                   

4.Hiệu quả công tác xúc tiến bán hàng ở Công ty may Thăng long                    

III: Đánh giá hoạt động xúc tiến bán hàng ở Công ty may Thăng long 
          

Chương III: Một số vấn đề nhằm tăng cường hoạt động xúc tiến bán hàng ở Công ty may Thăng long 






1.Định hướng chung về sản xuất của Công ty may Thăng long  trong những năm tới 

2.Dự báo tình hình thị trường của Công ty 

II: Một số đè xuất nhằm tăng cường hiệu quả của hoạt động xúc tiến bán hàng ở Công ty may Thăng long 

1.Hoàn thiện các hình thức xúc tiến bán hàng ở Công ty

2.Hệ thống quả lý và nhân viên bán hàng ở Công ty 

3.Các yếu tố để thực hiện nội dung xúc tiến có hiệu quả

4.Xây dựng ngân sách cho hoạt động xúc tiến của Công ty 
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Đề cương được trích dẫn từ toàn văn tài liệu tại http://Luanvanviet.com
Quý độc giả có nhu cầu tham khảo toàn bộ tài liệu có thể đặt mua tài liệu này từ thư viện.

Để biết thêm chi tiết, vui lòng truy cập website Luận Văn Việt : 
http://Luanvanviet.com/datmua.php 
Xin chân thành cảm ơn quý độc giả đã quan tâm đến thư viện trong thời gian vừa qua.

Hotline: 0979.170.170 (Mr. Huy)

Email: Luanvanviet@gmail.com  
Hệ thống Website:  
  

http://Luanvanviet.com

 

http://Choluanvan.vn


 

http://Choluanvan.org


http://Timluanvan.org



http://Tailuanvan.com 


http://Thuvienluanvan.org


�HYPERLINK "http://Luanvanviet.com"�http://Luanvanviet.com�   Tìm Luận văn Nhớ đến Luận Văn Việt.       Hotline: 0979.170.170











   Hệ thống Website:             
Thông tin Liên hệ Ban biên tập:  
● http://Luanvanviet.com

 Hotline trực tiếp: 0979.170.170 (Mr. Huy)

● http://choluanvan.vn

 Yahoo Chat: Luanvanviet
● http://tailuanvan.com
 
 Email: Luanvanviet@gmail.com


