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LỜI MỞ ĐẦU

Trong những năm gần đây thị trường quảng cáo nươc ta đã có bươc phát triễn nhất đinh.Mạc dù nó vẫn còn là một ngành mới mẻ ở Việt Nam. Quảng cáo ngày càng thể hiện rõ vai trò quan trọng trong nền kinh tế. Không có một nền kinh tế thị trường nào mà khoong cần đến quảng cáo để phát triển. Quảng cáo để xây dựng thương hiệu cho doanh nghiệp, làm cho nhiều người biết đến, thúc đẩy doanh số bán và thu hút thêm những khách hàng mới.

Trên thế giới quảng cáo được xem là nghành kinh doanh lớn và đầy tiềm năng. Các doanh nghiệp trong một ngành, hay ngoài nghành cần phải dành giật thị trường, cạnh tranh gay gắt. Họ đã bỏ ra hàng triệu USD để quảng cáo bởi nó là công cụ xây dựng thương hiệu, thu hút sự quan tâm của khách hàng. trongkhi đó hoạt động quảng cáo Việt Nam chưa được hiểu và đánh giá một cách đúng mức mặc dụ quảng cáo xuất hiện một số  năm lại đây, phát triển rất nhanh ngày càng đóng vai trò quan trọng trong đời sống văn hoá xã hội, là cầu nối giữa các hoạt động trao đổi, kinh doanh của doanh nghiệp và người tiều dùng. Là công cụ đắc lực trong quá trình marketing sản phẩm của các doanh nghiệp.
Quảng cáo trên truyền hình là hoạt động phát triển mạnh nhất bởi nó có những lợi thế hơn hẳn mà các phương tiện khác không có được. Việc sản xuất phim quảng cáo cũng như truyền tải phim quảng cáo ngày một hiệu quả hơn thì chúng ta cần phải nghiên cứu và làm rõ. Bởi vậy qua thời gian thực tập tại BTS em đã lựa chọn đề tài : ‘ Hoàn thiện công nghệ xây dựng và truyền tải phim quảng cáo ở công ty dịch vụ truyền thanh – truyền hình Hà Nội ( BTS ).

Tầm quan trọng của quảng cáo ngày càng quan trọng, tiêu  biểu cho loại hình quảng cáo đó là quảng cáo truyền hình. Việc xây dựng phim quảng cáo và truyền tải phim quảng cáo phim quảng cáo có được thành công hơn. Đề tài này được thực hiện với mục đích hệ thống lại các phần lý thuyết cơ bản về xây dựng và truyền tải phim quảng cáo. Dựa trên các lý thuyết đó nhằm phân tích, đánh giá thực trạng tại công ty dịch vụ truyền thanh – truyền hình Hà Nội. Qua đó tìm ra những giải pháp nhằm khắc phục những khó khăn, tồn tại trong quá trình thực hiện và rút ra những kinh nghiệm cho việc xây và truyền tải phim quảng cáo của công ty dịch vụ truyền thành và truyền thanh Hà Nội

Với sự phát triển của nghành quảng cáo, nhiều doanh nghiệp quảng cáo ra đời và hoạt động ngày càng tiến triển trong quá trình hội nhập. Mỗi công ty có cách nhận thức, đánh giá vấn đề khác nhau. Qua đề tài này nghiên cứu chủ yếu là việc xây dựng và truyền tải phim quảng cáo của công ty dịch vụ truyền thanh – truyền hình Hà Nội đã và đang thực hiện cho khách hàng.

 Những số liệu đề cập trong đề tài được lấy ở phòng hành chính cũng như niên giams quảng cáo 2003 -  2004 và một số tài liệu khác.

Phương pháp nghiên cứu đề tài được thực hiện trên cơ sở áp dụng phương pháp phân tích, tổng hợp và mô tả thông tin. Thông tin được tổng hợp từ những nguồn tài liệu, sách báo xuất bản trong nươc với vốn kiến thức được tu bổ từ bốn năm và thực tập tại công ty dịch vụ truyền thanh – truyền hình Hà Nội.

Em xin gửi lời cảm ơn chân thành nhất đến thầy giáo Cao Tiến Cường đã tận tình giúp đỡ em trong quá trình hoàn thành bản chuyên đề tốt nghiệp này
Nội dung của bản chuyên đề tốt nghiệp gồm có ba chương.
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