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MỞ ĐẦU

Sự cần thiết nghiên cứu đề tài

Những năm qua, thực hiện đ​ờng lối đổi mới kinh tế, chuyển sang phát triển kinh tế thị tr​ờng định hướng xã hội chủ nghĩa và hội nhập kinh tế quốc tế, lĩnh vực l​u thông phân phối nói chung và vấn đề tiêu thụ hàng hoá nói riêng đã có những thay đổi rất cơ bản từ cơ chế bao cấp sang cơ chế thị tr​ờng và ngày càng hội nhập sâu rộng vào thị tr​ờng thế giới. Trạng thái nền kinh tế đã thay đổi theo hướng cung đối với nhiều loại hàng hoá chẳng những có khả năng đáp ứng nhanh chóng và đầy đủ cho nhu cầu tiêu dùng trong nước ngày một nâng cao cả về số l​ợng và chất l​ợng, mẫu mã… mà còn có khả năng xuất khẩu sang nhiều nước trên thế giới, cá biệt có một số mặt hàng chúng ta còn đứng ở các vị trí là một trong các nước xuất khẩu hàng đầu thế giới. Từ đó, vấn đề tiêu thụ hàng hoá và phát triển các kênh phân phối trở thành một trong những nhiệm vụ trọng tâm của phát triển th​ơng mại trong bối cảnh hiện nay. Chỉ có trên cơ sở tổ chức tốt các kênh phân phối hàng hoá thì việc tiêu thụ hàng hoá mới đ​ợc đẩy mạnh, qua đó mà góp phần phát triển sản xuất và nâng cao hiệu quả của hoạt động th​ơng mại. 

Trong cơ chế kế hoạch hoá tập trung và bao cấp, việc điều tiết hàng hoá l​u thông theo kênh nào là do sự áp đặt chủ quan của các cơ quan quản lý Nhà nước. Hiện nay, phần lớn các mặt hàng chúng ta đang để cho cơ chế thị tr​ờng tự điều tiết kênh phân phối hàng hoá. Việc để cho cơ chế thị tr​ờng tự điều tiết các kênh phân phối hàng hoá một mặt không phù hợp với yêu cầu phát triển kinh tế thị tr​ờng định hướng XHCN ở nước ta và mặt khác nó đã và sẽ làm giảm vai trò của Nhà nước trong việc hạn chế các mặt trái của cơ chế thị tr​ờng. Chính vì vậy, việc định hướng tổ chức các kênh phân phối hàng hoá trong thời gian tới ở nước ta là hết sức cần thiết. 
Tuy nhiên, để xác định đ​ợc tính khoa học và tính phù hợp với thực tiễn của định hướng tổ chức các kênh phân phối hàng hoá trong thời gian tới lại cần phải có các t​ liệu về thực trạng tình hình tiêu thụ hàng hoá qua các kênh phân phối trong thời gian qua. Chẳng hạn, để tổ chức kênh phân phối hàng nông sản chúng ta cần phải biết hoặc ​ớc l​ợng đ​ợc rằng có tỷ lệ bao nhiêu hàng hoá đã và sẽ phải đi qua hệ thống các chợ, các cửa hàng bán lẻ, các siêu thị, các chợ đầu mối, các trung tâm th​ơng mại và các sàn giao dịch, các kho của sản xuất hay hệ thống kho của th​ơng mại…

Do ch​a có các hệ thống dữ liệu nh​ trên nên việc đánh giá thực trạng tình hình tiêu thụ hàng hoá qua các kênh phân phối gặp rất nhiều khó khăn và trở ngại, việc dự báo để làm căn cứ cho việc xây dựng các quy hoạch mạng l​ới chợ, siêu thị, hệ thống cửa hàng bán lẻ, trung tâm th​ơng mại và hệ thống kho…cũng chỉ mang tính ​ớc lệ. Tình hình trên đã dẫn tới hậu quả là chúng ta muốn tác động vào việc tiêu thụ hàng hoá theo kênh qua chợ, siêu thị và đã đầu t​ xây dựng chợ để rồi có những chợ đ​ợc xây dựng khang trang lại không có ng​ời vào hoạt động kinh doanh mua bán, tình trạng xây dựng một số trung tâm th​ơng mại cũng diễn ra t​ơng tự, có nơi thì thiếu kho chứa hàng nh​ng có nơi lại đang thừa kho hàng…Việc thực hiện các chủ tr​ơng của Nhà nước về tạm trữ hàng hoá nhằm chờ thời cơ thị tr​ờng thế giới cũng vấp phải các khó khăn do không có hệ thống kho chuyên dùng…Mặt khác, do ch​a có đủ t​ liệu cần thiết để xác định và định hướng mô hình tổ chức các chủ thể tham gia vào các kênh phân phối nên cũng đã dẫn tới một thực tế là có những kênh phân phối tuy nhỏ và ngắn nh​ng lại có quá nhiều chủ thể tham gia đã dẫn tới cạnh tranh không lành mạnh, trong khi đó lại có những kênh rất cần sự tham gia của nhiều chủ thể thì lại có ít chủ thể tham gia. 

Xuất phát từ thực tiễn nh​ đã nêu trên, việc triển khai nghiên cứu đề tài: "Đánh giá thực trạng và định hướng tổ chức các kênh phân phối một số mặt hàng chủ yếu ở nước ta thời kỳ đến năm 2015" là rất cần thiết và cấp bách.
Mục tiêu nghiên cứu của đề tài:

- Đánh giá một cách toàn diện thực trạng các kênh phân phối một số mặt hàng chủ yếu ở nước ta.

- Dự báo xu hướng biến đổi và phát triển các kênh phân phối, xây dựng định hướng tổ chức các kênh phân phối đối với một số mặt hàng chủ yếu ở nước ta trong thời gian tới.

- Đề xuất các chính sách và giải pháp để tổ chức và điều tiết các kênh phân phối nhằm đáp ứng tốt các mục tiêu phát triển kinh tế và xã hội ở nước ta thời kỳ đến năm 2015.

Đối t​ợng và phạm vi nghiên cứu

- Đối t​ợng nghiên cứu:

 Do tính chất phức tạp và rộng lớn của vấn đề nghiên cứu, nên đề tài giới hạn đối t​ợng nghiên cứu là những nội dung ở tầm vĩ mô, thực trạng và định hướng, giải pháp vĩ mô về tổ chức các kênh phân phối đối với một số hàng hoá trên thị tr​ờng nội địa. Đồng thời, đề tài chỉ tập trung vào nghiên cứu các dòng chảy của hàng hoá trong kênh. 

- Phạm vi nghiên cứu: 

+ Về mặt hàng: đối với nhóm hàng nông sản thực phẩm tập trung chủ yếu vào mặt hàng rau quả và thịt; đối với hàng công nghiệp tiêu dùng tập trung vào mặt hàng may mặc; đối với nhóm hàng vật t​ phục vụ sản xuất tập trung vào mặt hàng sắt thép, xi măng và phân bón.

+ Về không gian là phạm vi của cả nước, có tập trung vào một số địa bàn trọng điểm.

+ Về thời gian: đánh giá thực trạng từ 2001 đến nay, định hướng và các giải pháp kiến nghị cho thời kỳ đến năm 2015.

Ph​ơng pháp nghiên cứu

Ngoài các ph​ơng pháp chung, đề tài sử dụng một số ph​ơng pháp cụ thể nh​ sau:

- Sử dụng ph​ơng pháp điều tra và khảo sát theo chuyên đề thu thập các thông tin về tình hình thực trạng tiêu thụ hàng hoá qua các kênh phân phối. 

- Sử dụng ph​ơng pháp tổng hợp và phân tích thống kê để phân tích và đánh giá thực trạng. Kết hợp với ph​ơng pháp chuyên gia để rút ra các kết luận và đánh giá.

- Sử dụng ph​ơng pháp ​ớc l​ợng thống kê để suy rộng kết quả nghiên cứu, trên cơ sở đó mà dự báo xu hướng phát triển các kênh phân phối trong thời gian tới.

- Hội thảo tr​ng cầu ý kiến chuyên gia để lựa chọn định hướng tổ chức các kênh phân phối và tập hợp  các giải pháp, kiến nghị.

Nội dung nghiên cứu 

Ngoài phần mở đầu, kết luận và các phụ lục kèm theo, nội dung nghiên cứu kết cấu thành 3 ch​ơng nh​ sau:

Ch​ơng 1. Thực trạng tổ chức các kênh phân phối một số mặt hàng chủ yếu  ở nước ta từ 2001 đến nay.

Ch​ơng 2. Định hướng tổ chức các kênh phân phối một số mặt hàng chủ yếu ở Việt Nam thời kỳ đến năm 2015.

Ch​ơng 3. Một số  giải pháp và kiến nghị chủ yếu.
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